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Acto de pǊŜǎŜƴǘŀŎƛƽƴ24/11/2025

Expediente: 208/2024/TRAM

/ǊŜŀŎƛƽƴy puesta en marchade un club de producto de Burgos como Ciudad Creativade laDŀǎǘǊƻƴƻƳƝŀde la UNESCO. Incluidasen el PSTD del Ayuntamiento
de Burgos, eje 4ȏΣŀŎǘǳŀŎƛƽƴƴȏ20, financiadocon los fondos Next-GenerationEU.



͝˿˵˺˴˶
1.LƴǘǊƻŘǳŎŎƛƽƴ. El Club de Producto de Burgos

2. Objetivos del Club de Producto

3. Beneficios deŀŘƘŜǎƛƽƴ

4.¢ƛǇƻƭƻƎƝŀǎy nivelesde principalesmiembrosa adherirse

5.aŜǘƻŘƻƭƻƎƝŀ. Lanzamiento,adhesionesyŜǾƻƭǳŎƛƽƴdel Club

6. La marcaǘǳǊƝǎǘƛŎŀdel Club. Distintivopara adheridos

7.Λ/ƽƳƻformarparte? Criterios deŀŘƘŜǎƛƽƴpara miembros



ˢ˟ ˺˿̅̃̀˵̆˴˴˺ͣ˿˟ ˶˽ ˴˽̆˳ ˵˶ 
PRODUCTO DE BURGOS



La ciudad de Burgos se encuentra en un proceso de ŜǾƻƭǳŎƛƽƴ
como destino ǘǳǊƝǎǘƛŎƻ. Gracias a su Plan de Sostenibilidad
¢ǳǊƝǎǘƛŎŀ: ά.ǳǊƎƻǎΣun ƧŀǊŘƝƴǳǊōŀƴƻέ, se abordan diversos retos
mediante la ŜƧŜŎǳŎƛƽƴde ƳǵƭǘƛǇƭŜǎactuaciones (varias de ellas
estrechamente vinculadas a la mejora competitiva del producto
ƎŀǎǘǊƻƴƽƳƛŎƻύΣcon las que Burgos ƛƳǇƭŜƳŜƴǘŀǊłestrategias de
turismo sostenible que aporten calidad y variedad a su oferta de
productos y servicios.

Una de estas actuacioneses laŎǊŜŀŎƛƽƴy lanzamientodel Club de
Producto Burgos Ciudad Creativa de la DŀǎǘǊƻƴƻƳƝŀ(Burgos
Gastronomy City), cuyo objetivo principal es potenciar el producto
ƎŀǎǘǊƻƴƽƳƛŎƻde la ciudad y agrupar en una mismared colaborativa
a la potencial oferta local del destino.

La necesidad de crear este Club nace como paso definitivo a la
hora de posicionar la marca de Burgos Ciudad Creativa de la
DŀǎǘǊƻƴƻƳƝŀreconocida por la UNESCO (desde el ŀƷƻ2015)
donde la oferta ƎŀǎǘǊƻǘǳǊƝǎǘƛŎŀsurgida ŀǉǳƝtransmita calidad,
singularidad y contribuya a posicionar la riquezaƎŀǎǘǊƻƴƽƳƛŎŀde
Burgos, Ƴłǎŀƭƭłde su imponente historia y patrimonio cultural,
productos por los que la ciudad ya destaca.

ˢ˟ ˺̟̥̣̠̦̔̔̕̚Β̟˟ ˶̝ ˴̝̦̓ ̖̕ ̣̠̦̥̠́̔̕ ̖̕ ˳̦̣̘̠̤

El Club de Producto Burgos Gastronomy City se define 
ŎƻƳƻ ǳƴŀ ŀƎǊǳǇŀŎƛƽƴ ŘŜ ŜƳǇǊŜǎŀǊƛƻǎΣ ŜƴǘƛŘŀŘŜǎ ȅ ƎǊǳǇƻǎ 
locales vinculados al producto de gastroturismodonde se 
ōǳǎŎŀ ƭŀ ƳŜƧƻǊŀ ŎƻƳǇŜǘƛǘƛǾŀ ȅ ƭŀ ŎƻƴǎƻƭƛŘŀŎƛƽƴ ŘŜ .ǳǊƎƻǎ 
tanto a nivel nacional como internacional, fortaleciendo la 
ƳŀǊŎŀ ŘŜƭ /ƭǳō ȅ ŦŀŎƛƭƛǘŀƴŘƻ ƭŀ ŎƻƳŜǊŎƛŀƭƛȊŀŎƛƽƴ ŘŜ ƭŀ ƻŦŜǊǘŀ 

ŘŜƭ ŘŜǎǘƛƴƻ Ŝƴ Ŝƭ ƳŜǊŎŀŘƻ ǘǳǊƝǎǘƛŎƻΦ 

Una oportunidad GRATUITAde formar parte de la red local 
ŘŜ ǇǊƻŦŜǎƛƻƴŀƭŜǎ ƎŀǎǘǊƻƴƽƳƛŎƻǎ ŘŜ .ǳǊƎƻǎΦ 



2. OBJETIVOS DEL CLUB DE 
PRODUCTO



Los objetivos del Club de Producto ƎŀǎǘǊƻǘǳǊƝǎǘƛŎƻde Burgos

2. Objetivos del Club de Producto

432 5

876 9

1

Posicionar el Club (bajo la nueva 

ƳŀǊŎŀύ ŎƻƳƻ ƎŀǊŀƴǘƝŀ ŘŜ calidad 

ƎŀǎǘǊƻƴƽƳƛŎŀ

Atraer un tipo de consumidor 

responsable, que valore la 

ƎŀǎǘǊƻƴƻƳƝŀ ȅ ǇǊƻŘǳŎǘƻǎ ƭƻŎŀƭŜǎ ȅ 

que consuma experiencias del Club

!ǳƳŜƴǘŀǊ Ŝƭ ƴǵƳŜǊƻ ŘŜ ǾƛǎƛǘŀǎΣ ƭŀ 

estancia media y el gasto en 

turismo, favoreciendo la 

ŘŜǎŜǎǘŀŎƛƻƴŀƭƛȊŀŎƛƽƴ ȅ ƭŀ ŜŎƻƴƻƳƝŀ 

Conectar diversos productos 

ǘǳǊƝǎǘƛŎƻǎ ŘŜ ƭŀ ŎƛǳŘŀŘ Ŏƻƴ ƭŀ 

oferta de gastroturismo

CŀŎƛƭƛǘŀǊ ƭŀ ŎƻƳǳƴƛŎŀŎƛƽƴΣ 

ǇǊƻƳƻŎƛƽƴ ȅ ǾŜƴǘŀ de productos de 

gastroturismo (experiencias, eventos, 

ƳŜƴǵǎΣ ǎŜǊǾƛŎƛƻǎΣ ŜǘŎΦύ

/ŀǇǘŀǊ ƴǳŜǾƻǎ ǇǵōƭƛŎƻǎ ȅ ƳŜǊŎŀŘƻǎ 
interesados en el gastroturismoy 

consolidar los existentes

Reforzar la imagen de Burgos 

ǘŀƳōƛŞƴ ŎƻƳƻ ŘŜǎǘƛƴƻ ƎŀǎǘǊƻƴƽƳƛŎƻ 

ŘŜ ŜȄŎŜƭŜƴŎƛŀΣ Ƴłǎ ŀƭƭł ŘŜ ƭƻ ŎǳƭǘǳǊŀƭ

Impulsar sinergias y alianzas 
entre los miembros del Club para 
fortalecer la gobernanza local y la 
oferta de experiencias y servicios

Continuar potenciando Burgos como 
Ciudad Creativa de la UNESCO y 

posicionarla como referente nacional e 
ƛƴǘŜǊƴŀŎƛƻƴŀƭ ŘŜ ƛƴƴƻǾŀŎƛƽƴ ȅ ǘǊŀŘƛŎƛƽƴ 

ƎŀǎǘǊƻƴƽƳƛŎŀ



ˤ˟ ˳˶˿˶˷˺˴˺̀̄ ˵˶ ˲˵˹˶̄˺ͣ˿



ˤ˟ ˳̖̟̖̗̠̤̔̚̚ ̖̕ ̙̖̤̒̕̚Β̟

01. 02.
LƴǘŜƎǊŀŎƛƽƴen la ǇǊƻƳƻŎƛƽƴƎŀǎǘǊƻǘǳǊƝǎǘƛŎŀdel destino , con ƻǇŎƛƽƴ

de ŀŎƻƳǇŀƷŀƳƛŜƴǘƻa ferias y eventos (nacionales e internacionales)

para promocionar y poner en valor la ofertaƎŀǎǘǊƻƴƽƳƛŎŀde Burgos.

Recibir ŦƻǊƳŀŎƛƽƴy asesoramiento para ŘƛǎŜƷŀǊy optimizar

experiencias ǘǳǊƝǎǘƛŎŀǎy lanzarlas al mercado con enfoque

ŜǎǘǊŀǘŞƎƛŎƻΣtantoǾƝŀClub como de forma individual.

03.
Impulso de sinergias y alianzas entre miembros para co-crear

productos y experiencias combinadas, orientadas a ǇǵōƭƛŎƻǎy

mercados objetivo.

05.

04.
Facilitar la ŎƻƳǳƴƛŎŀŎƛƽƴΣǇǊƻƳƻŎƛƽƴy ŎƻƳŜǊŎƛŀƭƛȊŀŎƛƽƴconjunta

de productos, experiencias, eventos y servicios de los miembros,

aprovechando el valor UNESCO como Ciudad Creativa de la

DŀǎǘǊƻƴƻƳƝŀ. Especialmente ǘŀƳōƛŞƴa ǘǊŀǾŞǎde la web

https://burgosgastronomycity.com/ y redes sociales.

Beneficios de formar parte del Club para los miembros adheridos

Uso de la nueva marca del Club para identificar a los miembros,

ŀƷŀŘƛǊvalor a su oferta y representar ŜǎǘłƴŘŀǊŜǎde calidad

ƎŀǎǘǊƻǘǳǊƝǎǘƛŎŀ.
06.

/ǊŜŀŎƛƽƴde contenido audiovisual profesional para los miembros

(sobre productos, servicios y/o experiencias) como material

promocional. Para ser incluido ǘŀƳōƛŞƴen el futuro /ŀǘłƭƻƎƻde

Gastroturismo de Burgos .

https://burgosgastronomycity.com/
https://burgosgastronomycity.com/
https://burgosgastronomycity.com/
https://burgosgastronomycity.com/
https://burgosgastronomycity.com/


ˤ˟ ˳̖̟̖̗̠̤̔̚̚ ̖̕ ̙̖̤̒̕̚Β̟

07.
±ƛƴŎǳƭŀŎƛƽƴdel patrimonio ƘƛǎǘƽǊƛŎƻy la ƎŀǎǘǊƻƴƻƳƝŀtanto

tradicional como creativa de Burgos a una oferta ǘǳǊƝǎǘƛŎŀ

innovadora y sostenible , integrando experiencias, productos y

servicios en torno al gastroturismo.

Destacar a Burgos no solo por su cultura y patrimonio, sino ǘŀƳōƛŞƴ

como referente en ƎŀǎǘǊƻƴƻƳƝŀcreativa, ƛƴƴƻǾŀŎƛƽƴculinaria y

experiencias ǘǳǊƝǎǘƛŎŀǎvinculadas a la ŜǾƻƭǳŎƛƽƴhumana y la

sostenibilidad.

08.

Aumento de la ŎŀǇǘŀŎƛƽƴde nuevos viajeros ŀǘǊŀƝŘƻǎpor la oferta

de experiencias del Club, posicionando a Burgos como un destino

ƎŀǎǘǊƻƴƽƳƛŎƻcreativo con valores sostenibles, diferenciadores y de

alta calidad.

Beneficios para Burgos como destino

09.

/ƻƴǎƻƭƛŘŀŎƛƽƴde la relevancia internacional de Burgos y los

miembros del Club formando parte de la Red UNESCO como

destinoƎŀǎǘǊƻƴƽƳƛŎƻcreativo de referencia mundial.

Prologar la estancia media, desestacionalizar las llegadas y
elevar el gasto ǘǳǊƝǎǘƛŎƻ, generando un impacto positivo en la
ŜŎƻƴƻƳƝŀlocal y los sectores de turismo, ǇǊƻŘǳŎŎƛƽƴ
agroalimentaria,ƎŀǎǘǊƻƴƻƳƝŀΣetc.

10.

11.



˥˟ ̅˺́̀˽̀˸͝˲̄ Y NIVELES DE 
PRINCIPALES MIEMBROS A 

ADHERIRSE



4. ̅ ̡̠̝̠̘̚Ί̤̒ ̪ ̧̟̖̝̖̤̚ ̖̕ ̡̡̣̟̝̖̤̔̒̚̚ ̞̖̞̣̠̤̓̚ ̒ ̙̖̣̣̤̖̒̕̚

Alojamientos (y con 

ƻŦŜǊǘŀ ƎŀǎǘǊƻƴƽƳƛŎŀύ

Restaurantes, 

gastrobares y catering

Comercios y 

mercados de 

productos locales

/ŜƴǘǊƻǎ ŘŜ ƛƴǾŜǎǘƛƎŀŎƛƽƴΣ 

ŎŜƴǘǊƻǎ ŘŜ ŦƻǊƳŀŎƛƽƴy 

organizaciones/grupos 

ƭƻŎŀƭŜǎ ǎƛƴ łƴƛƳƻ ŘŜ ƭǳŎǊƻ

Empresas de actividades, 

organizadores de 

ŜǾŜƴǘƻǎΣ ƎǳƝŀǎ ȅ !!±±

т ǘƛǇƻƭƻƎƝŀǎ ŘŜ ƳƛŜƳōǊƻǎ ǇƻǘŜƴŎƛŀƭŜǎ ǇŀǊŀ ŀŘƘŜǊƛǊǎŜ ŀƭ /ƭǳōΥ

Productores 

agroalimentarios, 

D.O., I.G.P. y M.G.

Industria agroalimentaria 

burgalesa



4. ̅ ̡̠̝̠̘̚Ί̤̒ ̪ ̧̟̖̝̖̤̚ ̖̕ ̡̡̣̟̝̖̤̔̒̚̚ ̞̖̞̣̠̤̓̚ ̒ ̙̖̣̣̤̖̒̕̚

Existencia de 3 niveles de miembros adheridos:

Miembros 

distinguidos

Miembros 

PREMIUM

Miembros 

colaboradores



4. ̅ ̡̠̝̠̘̚Ί̤̒ ̪ ̧̟̖̝̖̤̚ ̖̕ ̡̡̣̟̝̖̤̔̒̚̚ ̞̖̞̣̠̤̓̚ ̒ ̙̖̣̣̤̖̒̕̚

Existencia de 3 niveles de miembros adheridos:

Miembros 

distinguidos

Miembros 

PREMIUM

Å Formar parte de la futura Mesa de 
seguimiento del Club de Producto 

ǎƛ ŀǎƝ ƭƻ ŘŜǎŜŀƴΦ

Å !ǇŀǊŜŎŜǊ Ŝƴ Ŝƭ /ŀǘłƭƻƎƻ 

promocional de gastroturismo.

Å !ŎƻƳǇŀƷŀǊ ŀ ±ƛǎƛǘŀ .ǳǊƎƻǎ ȅ 

ProBurgosa ferias y otras 

ŀŎŎƛƻƴŜǎ ŘŜ ǇǊƻƳƻŎƛƽƴ ŘŜ ƭŀ 

ƎŀǎǘǊƻƴƻƳƝŀ ƭƻŎŀƭΦ

Å CƻǊƳŀǊ ǇŀǊǘŜ ŘŜƭ /ƻƳƛǘŞ !ǎŜǎƻǊ 

de la futura Mesa de seguimiento 

ŘŜƭ /ƭǳō ŘŜ tǊƻŘǳŎǘƻ ǎƛ ŀǎƝ ƭƻ 

desean.

Aportando 1 experiencia
eǾƻƭǳŎƛƽƴa miembro PREMIUM

Miembros distinguidos : Cualquier nuevo miembro que

haya realizadoel registro deƛƴǎŎǊƛǇŎƛƽƴsolicitando formar

parte del Club de Producto (y que cumpla los criterios de

ǇŀǊǘƛŎƛǇŀŎƛƽƴestablecidos), pudiendo ser aquellos de las

4 primeras ǘƛǇƻƭƻƎƝŀǎ(Restaurantes y gastrobares;

Alojamientos; Productores agroalimentarios,D.O. e I.G.P.;

y Comercios y mercados de productos locales). Estos

miembros distinguidos ǘŜƴŘǊłƴderecho a lo indicado en

los cuadros de la izquierda.

Miembros PREMIUM : Cualquier miembro distinguido

adherido al Club de Producto (de las 4 primeras

ǘƛǇƻƭƻƎƝŀǎύque cumpla los criterios deǇŀǊǘƛŎƛǇŀŎƛƽƴy que,

ŀŘŜƳłǎΣhaya aportado, al menos, 1 ficha de experiencia

ƎŀǎǘǊƻǘǳǊƝǎǘƛŎŀ(pudiendo ser un ƳŜƴǵespecial con

productos locales, por ejemplo) para el futuro ŎŀǘłƭƻƎƻ

promocional de experienciasde gastroturismo de Burgos.

Estos miembros PREMIUM ǘŜƴŘǊłƴderecho a lo

indicado en los cuadros de la izquierda.



4. ̅ ̡̠̝̠̘̚Ί̤̒ ̪ ̧̟̖̝̖̤̚ ̖̕ ̡̡̣̟̝̖̤̔̒̚̚ ̞̖̞̣̠̤̓̚ ̒ ̙̖̣̣̤̖̒̕̚

Existencia de 3 niveles de miembros adheridos:

Miembros 

colaboradores

ÅtǳŜŘŜƴ ǘŀƳōƛŞƴ ŀǇƻǊǘŀǊ 
experiencias vinculadas a la 

ƎŀǎǘǊƻƴƻƳƝŀ ȅ ǇƻŘǊłƴ ŀǇŀǊŜŎŜǊ Ŝƴ 
Ŝƭ /ŀǘłƭƻƎƻ ǇǊƻƳƻŎƛƻƴŀƭ ŘŜ 

gastroturismo. 
ÅtƻŘǊłƴ ǎŜǊ ǇǊƻǇǳŜǎǘƻǎ ǇŀǊŀ ŦƻǊƳŀǊ 

parte de la futura Mesa de 
seguimiento del Club de Producto 

ǎƛ ŀǎƝ ƭƻ ŘŜǎŜŀƴΦ

Miembros colaboradores : Cualquier nuevo miembro que

haya realizadoel registro deƛƴǎŎǊƛǇŎƛƽƴsolicitando formar

parte del Club de Producto (y que cumpla los criterios de

ǇŀǊǘƛŎƛǇŀŎƛƽƴestablecidos), pudiendo ser aquellos de las

3 ǵƭǘƛƳŀǎǘƛǇƻƭƻƎƝŀǎ(Empresas de actividades,

organizadores de eventos, ƎǳƝŀǎy AAVV; Industria

agroalimentaria burgalesa; y Centros de ƛƴǾŜǎǘƛƎŀŎƛƽƴΣ

centros de ŦƻǊƳŀŎƛƽƴy organizaciones/grupos locales sin

łƴƛƳƻde lucro). Estos miembros colaboradores ǘŜƴŘǊłƴ

derecho a lo indicado en el cuadro de la izquierda.



4. ̡̠̝̠̘̅̚Ί̤̒y niveles de principales miembros a adherirse

9ƧŜƳǇƭƻ ŘŜƭ ŦǳǘǳǊƻ /ŀǘłƭƻƎƻ de Gastroturismo de Burgos

GASTROTURISMO

GASTROTURISMO



4. ̅ ̡̠̝̠̘̚Ί̤̒ ̪ ̧̟̖̝̖̤̚ ̖̕ ̡̡̣̟̝̖̤̔̒̚̚ ̞̖̞̣̠̤̓̚ ̒ ̙̖̣̣̤̖̒̕̚

Ejemplos de fichas de miembros adheridos al Club disponible en la web

https://burgosgastronomycity.com/lista-de-adheridos/



˦˟ ˾˶̅̀˵̀˽̀˸͝˲˟ 
LANZAMIENTO, ADHESIONES Y 

˶̇̀˽̆˴˺ͣ˿ ˵˶˽ ˴˽̆˳



˦˟ ˾̖̥̠̠̝̠̘̕Ί̒˟ ˽̟̫̞̖̟̥̠̒̒̚˝ ̙̖̤̠̟̖̤̒̕̚ ̪ ̧̖̠̝̦̔̚Β̟ ̖̝̕ ˴̝̦̓

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

!ƴłƭƛǎƛǎ ŘŜƭ ŘŜǎǘƛƴƻ

5ƛŀƎƴƽǎǘƛŎƻΦ {ƛǘǳŀŎƛƽƴ ŀŎǘǳŀƭ

!ƴłƭƛǎƛǎ ŘŜ ǾŀƭƻǊŜǎ ŘƛŦŜǊŜƴŎƛŀƭŜǎ

̍HG<>IMN9EBS9<BţG

Establecimiento de los criterios de 

ǇŀǊǘƛŎƛǇŀŎƛƽƴy de mejora continua

adaptados a la realidad del destino

Consenso. 

Criterios de 

9=A>LBţG

wŜǾƛǎƛƽƴ ŘŜ ŎǊƛǘŜǊƛƻǎ

wŜǾƛǎƛƽƴ ŘŜ ǘƛǇƻƭƻƎƝŀǎ

/ƻƴǎǘƛǘǳŎƛƽƴ aŜǎŀ ŘŜ ǎŜƎǳƛƳƛŜƴǘƻ 

del Club 

"OHEN<BţG

5ƛǎŜƷƻ /ŀǘłƭƻƎƻ ŘŜ ŜȄǇŜǊƛŜƴŎƛŀǎ

/ŀƳǇŀƷŀǎ ŘŜ ƳŀǊƪŜǘƛƴƎ

tǊƻƳƻŎƛƽƴ ŘŜ ƭŀ ƳŀǊŎŀ ŘŜƭ /ƭǳō

̍HFNGB<9<BţG R 

IKHFH<BţGwŜŎŜǇŎƛƽƴ ŘŜ ƭŀǎ ǇǊƛƳŜǊŀǎ 

adhesiones . Validaciones 

!ŎŜǇǘŀŎƛƽƴκŘŜƴŜƎŀŎƛƽƴ

Trabajo continuo para nuevas 

adhesiones

Adhesiones

wŜŘŀŎŎƛƽƴ ŘŜƭ ǇǊƻǇƛƻ ŘƻǎǎƛŜǊκƳŀƴǳŀƭ

5ƛǎŜƷƻ ȅ ƳŀǘŜǊƛŀƭƛȊŀŎƛƽƴ ŘŜ ƭŀ ƳŀǊŎŀ

!BL>šH

hōƧŜǘƛǾƻǎ ȅ ƳŜǘƻŘƻƭƻƎƝŀ

¢ƛǇƻƭƻƎƝŀǎ ŘŜ ŦǳǘǳǊƻǎ ŀŘƘŜǊƛŘƻǎ

tǵōƭƛŎƻǎ ȅ ƳŜǊŎŀŘƻǎ ƻōƧŜǘƛǾƻ

!>?BGB<BţG

Convocatoria 

tǊŜǎŜƴǘŀŎƛƽƴ ŘŜƭ /ƭǳō

[ƭŀƳŀŘŀ ŀ ƭŀ ŀŎŎƛƽƴ

Lanzamiento. 

̍9IM9<BţG
CƻǊƳŀŎƛƽƴ ƻƴƭƛƴŜŜƴ ŎǊŜŀŎƛƽƴ ŘŜ 

experiencias

Asesoramientos online 

personalizados para miembros

#HKF9<BţG R 

asesoramiento

Cada 6/12 meses

wŜǾƛǎƛƽƴ ŘŜƭ ŜǎǘŀŘƻ ŘŜƭ /ƭǳō

DŜǎǘƛƽƴ ŘŜ ƴǳŜǾŀǎ ŀŘƘŜǎƛƻƴŜǎκōŀƧŀǎ

Sesiones de control

ACTUALMENTE NOS 

9b/hb¢w!ah{ !v¦N

Y VAMOS DE CAMINO 

I!/L! !v¦N 9b 9[ /hw¢h 

PLAZO



˧˟ ˽˲ ˾˲̃˴˲ ̅̆̃̄̅͝˺˴˲ ˵˶˽ 
CLUB. DISTINTIVO PARA 

ADHERIDOS 



˧˟ ˽̒ ̞̣̒̔̒ ̥̦̣Ί̤̥̔̒̚ ̖̝̕ ˴̝̦̓˟ ˵̧̤̥̟̥̠̚̚̚ ̡̣̒̒ ̙̖̣̠̤̒̕̚̕ 

aŀǊŎŀ ǘǳǊƝǎǘƛŎŀ ŘŜƭ /ƭǳō ŘŜ tǊƻŘǳŎǘƻΦ ¦ǎƻǎ ŘŜƭ ƭƻƎƻΣ nuevo distintivo para miembros adheridos

Sticker termoadhesivo , con medidas aprox. 12x12cmΦ tƻŘǊł ǎŜǊ ǳǘƛƭƛȊŀŘƻ Ŝƴ ŎǊƛǎǘŀƭŜǎΣ ǇŜŀƴŀǎ ǇŜǉǳŜƷŀǎ ǳ ƻǘǊƻ ǘƛǇƻ ŘŜ ƭǳƎŀǊŜǎΣ 

Ŏƻƴ Ŝƭ ƻōƧŜǘƛǾƻ ŘŜ ŎƻƳǳƴƛŎŀǊ ȅ ǾƛǎƛōƛƭƛȊŀǊ ƭŀ ǇŜǊǘŜƴŜƴŎƛŀ ŀƭ /ƭǳō ǇƻǊ ǇŀǊǘŜ ŘŜ ƭƻǎ ƳƛŜƳōǊƻǎ ŀŘƘŜǊƛŘƻǎΣ ŀŘŜƳłǎ ŘŜ ǇƻŘŜǊ ǳǎŀǊ ƭa 

ǾŜǊǎƛƽƴ ŘƛƎƛǘŀƭ ǇŀǊŀ ǉǳŜ ǎŜŀ ƛƴŎƭǳƛŘŀ Ŝƴ ŜǎǇŀŎƛƻǎ ƻƴƭƛƴŜΣ ww{{Σ ŘƛǎŜƷƻ ŘŜ ŎŀǊǘŜƭŜǊƝŀΣ ŦƻƭƭŜǘŜǊƝŀΣ etc.
¢ŀƳōƛŞƴse ƘŀǊłentrega en un acto ǇǵōƭƛŎƻa los miembros adheridos de una placa conmemorativa con peana con este
mismo logo.



˧˟ ˽̒ ̞̣̒̔̒ ̥̦̣Ί̤̥̔̒̚ ̖̝̕ ˴̝̦̓˟ ˵̧̤̥̟̥̠̚̚̚ ̡̣̒̒ ̙̖̣̠̤̒̕̚̕ 

aŀǊŎŀ ǘǳǊƝǎǘƛŎŀ ŘŜƭ /ƭǳō ŘŜ tǊƻŘǳŎǘƻΦ ¦ǎƻǎ ŘŜƭ ƭƻƎƻΣ nuevo distintivo para miembros adheridos

!ŘŜƳłǎΣse ha actualizado la ǾŜǊǎƛƽƴdel logo del 10ȏaniversario en convivencia con el logo UNESCO red de Ciudades
Creativas.LƴŎƭǳǎƛƽƴde los mismos en la actualǇłƎƛƴŀweb de Burgos Gastronomy City,ǘŀƳōƛŞƴenƳłǎespacios y materiales
en el futuro.

https://burgosgastronomycity.com/
https://burgosgastronomycity.com/
https://burgosgastronomycity.com/


˨˟ ͏˴ͣ˾̀ ˷̀̃˾˲̃ ́˲̃̅˶˰ 
˴̃˺̅˶̃˺̀̄ ˵˶ ˲˵˹˶̄˺ͣ˿ ́˲̃˲ 

MIEMBROS



˨˟ ͏˴Β̞̠ ̗̠̣̞̣̒ ̡̣̥̖̒˰ ˴̣̥̖̣̠̤̚̚ ̖̕ ̙̖̤̒̕̚Β̟ ̡̣̒̒ ̞̖̞̣̠̤̓̚

Λ/ƽƳƻ ŦƻǊƳŀǊ ǇŀǊǘŜ ŘŜƭ /ƭǳō ȅ ŀŘƘŜǊƛǊǎŜ ŀƭ ƳƛǎƳƻΚ

Identificar laǘƛǇƻƭƻƎƝŀde empresa, entidad u otro tipo de agente local, revisar los criterios de ŀŘƘŜǎƛƽƴcorrespondientes (de
ǇŀǊǘƛŎƛǇŀŎƛƽƴ, asumiendo el compromiso; y criterios de mejora continua, de ŎŀǊłŎǘŜǊrecomendado y voluntario), y rellenar la
carta de ŀŘƘŜǎƛƽƴo hacer la ƛƴǎŎǊƛǇŎƛƽƴonline, reconociendo el cumplimiento de requisitos y la voluntad de trabajar bajo los
objetivos yƳŜǘƻŘƻƭƻƎƝŀdel Club de Producto Burgos Gastronomy City.

DEt!w¢L/Lt!/Ljb DE MEJORA CONTINUA

Necesidad de compromiso
durante el periodo de lanzamiento
del Club para formalizar la
ŀŘƘŜǎƛƽƴde la empresa/entidad.

No obligatorios durante el
ǇŜǊƝƻŘƻde lanzamiento, siendo
voluntarios y recomendados
para una mayor ŀǇƻǊǘŀŎƛƽƴde
valor a futuro.

https://burgosgastronomycity.com/club-de-producto/
https://burgosgastronomycity.com/club-de-producto/


˨˟ ͏˴Β̞̠ ̗̠̣̞̣̒ ̡̣̥̖̒˰ ˴̣̥̖̣̠̤̚̚ ̖̕ ̙̖̤̒̕̚Β̟ ̡̣̒̒ ̞̖̞̣̠̤̓̚

Λ/ƽƳƻ ŦƻǊƳŀǊ ǇŀǊǘŜ ŘŜƭ /ƭǳō ȅ ŀŘƘŜǊƛǊǎŜ ŀƭ ƳƛǎƳƻΚ

/ǊƛǘŜǊƛƻǎ ŘŜ ŀŘƘŜǎƛƽƴ ǇŀǊŀ ƭŀ ǘƛǇƻƭƻƎƝŀ ŘŜ RESTAURANTES, GASTROBARES Y EMPRESAS DE CATERING

CRITERIOS DE t!w¢L/Lt!/Ljb(compromiso)

Ç Constituido, registrado y dado de alta en la ciudad de Burgos o que, al menos,ŜǎǘŞubicado
y/u ofrezca servicioƎŀǎǘǊƻǘǳǊƝǎǘƛŎƻen elǘŞǊƳƛƴƻmunicipal de Burgos ciudad.

Ç Dispone de experienciasǘǳǊƝǎǘƛŎƻ-ƎŀǎǘǊƻƴƽƳƛŎŀǎ(pudiendo serƳŜƴǵǎcon productos locales)
o se compromete a crearlas durante elǇŜǊƝƻŘƻde lanzamientodel Club de Producto.

Ç Ofrece servicio, al menos, losǎłōŀŘƻǎy/o domingos.

Ç Ofrece, al menos, diversos platos utilizando productos agroalimentarios locales, de la
provincia de Burgos, y lo evidencia en la carta y/o aǘǊŀǾŞǎde otros medios de ŎƻƳǳƴƛŎŀŎƛƽƴ
poniendo en valor recetas y productos locales.

Ç Dispone deǇłƎƛƴŀweb y/o redes sociales.

Ç Tiene el contacto directo όǘŜƭŞŦƻƴƻy correo ŜƭŜŎǘǊƽƴƛŎƻύen su ǇłƎƛƴŀweb, en Google y otros
espacios deŎƻƳǳƴƛŎŀŎƛƽƴ.

Ç tƻŘǊłusar el distintivo/placa del Club ŎƻƭƻŎłƴŘƻƭƻen un lugar visible para trasladar alǇǵōƭƛŎƻ
que forma parte del mismo,ŀǎƝcomo en la web, RRSS yŘŜƳłǎmaterial promocional.

Ç Ofrece ƛƴŦƻǊƳŀŎƛƽƴde su oferta ƎŀǎǘǊƻƴƽƳƛŎŀatendiendo a los diferentes ǇǵōƭƛŎƻǎy
mercados objetivo.!ŘŜƳłǎΣǘŀƳōƛŞƴŘŀǊłƛƴŦƻǊƳŀŎƛƽƴde otras empresas, eventos y entidades
adheridas al Club, fomentando sinergias yƳłǎconsumos en la ciudad.

Ç Ofrece la posibilidad de pago mediante efectivo, tarjeta deŘŞōƛǘƻκŎǊŞŘƛǘƻy/o Bizum.

Ç !ǎƛǎǘƛǊła reuniones, eventos y formaciones organizadas desde el Club, al menos una vez al
ŀƷƻ.

Ç Ofrece servicios y productos manteniendo una calidad ŜǎǘłƴŘŀǊΣo por encima de este nivel,
ŀǎƝcomo su infraestructura, para trasladar valor mediante la marca del Club.

CRITERIOS DE MEJORA CONTINUA (voluntarios y recomendados)

Ç Posee o ƛƴǘŜƴǘŀǊłobtener certificados de calidad ǘǳǊƝǎǘƛŎŀcomo SICTED, de
sostenibilidad como Biosphere, y/o de accesibilidad universal, por ejemplo.

Ç Apuesta por la ŜŎƻƴƻƳƝŀcircular, ambiental y social (productos Km. 0, de temporada,
reciclaje, ǊŜŘǳŎŎƛƽƴde residuos, ŘƻƴŀŎƛƽƴde excedentes, huella de carbono, ƛƴŎƭǳǎƛƽƴ
laboral, etc.) y lo recoge ŀǎƝen sus bases como empresa, entidad, organismo, etc.

Ç Forma parte de alguna ŀǎƻŎƛŀŎƛƽƴo grupo local con ǾƛƴŎǳƭŀŎƛƽƴen materia ǘǳǊƝǎǘƛŎŀΣ
ƎŀǎǘǊƻƴƽƳƛŎŀΣambiental, social,ŜŎƻƴƽƳƛŎŀΣetc.

Ç tƻŘǊłparticipar voluntariamente en la futura Mesa de seguimiento del Club y ǇƻŘǊł
formar parte del /ƻƳƛǘŞAsesor de la Mesa.

Ç Si desea participar en ferias, workshops, actividades de ǇǊƻƳƻŎƛƽƴy otros eventos en el
extranjero de la mano de Visita Burgos-ProBurgos,ŘŜōŜǊłal menos poder comunicarse
enƛƴƎƭŞǎo el idioma local de ese destino.

Ç Dispone de la ǇłƎƛƴŀweb y otro tipo de materiales promocionales en Ƴłǎde un idioma
(aquel Ƴłǎdemandado por sus consumidores en caso de ser otro idioma Ƴłǎŀƭƭłdel
castellano).

Ç CŀŎƛƭƛǘŀǊłƛƳłƎŜƴŜǎde su empresa/entidad para que puedan ser utilizadas en la web de
Burgos Gastronomy City, en el futuro ŎŀǘłƭƻƎƻde experiencias,etc.

Ç wŜŎƻǇƛƭŀǊłcifras ǘǳǊƝǎǘƛŎŀǎpropias que puedan servir al ente gestor ǘǳǊƝǎǘƛŎƻlocal,
provincial, ŀǳǘƻƴƽƳƛŎƻy nacional para la ŜȄǇƭƻǘŀŎƛƽƴde datos y ŘƛǎŜƷƻde nuevas
posibles estrategias, alineado a laƳŜǘƻŘƻƭƻƎƝŀDestino¢ǳǊƝǎǘƛŎƻInteligente.



˨˟ ͏˴Β̞̠ ̗̠̣̞̣̒ ̡̣̥̖̒˰ ˴̣̥̖̣̠̤̚̚ ̖̕ ̙̖̤̒̕̚Β̟ ̡̣̒̒ ̞̖̞̣̠̤̓̚

Λ/ƽƳƻ ŦƻǊƳŀǊ ǇŀǊǘŜ ŘŜƭ /ƭǳō ȅ ŀŘƘŜǊƛǊǎŜ ŀƭ ƳƛǎƳƻΚ

/ǊƛǘŜǊƛƻǎ ŘŜ ŀŘƘŜǎƛƽƴ ǇŀǊŀ ƭŀ ǘƛǇƻƭƻƎƝŀ ŘŜ ![hW!aL9b¢h{ ό¸ ![hW!aL9b¢h{ /hb hC9w¢! D!{¢whbjaL/!ύ

CRITERIOS DE t!w¢L/Lt!/Ljb(compromiso)

Ç Constituido, registrado y dado de alta en la ciudad de Burgos o que, al menos,ŜǎǘŞubicado y
ofrezca servicioǘǳǊƝǎǘƛŎƻen elǘŞǊƳƛƴƻmunicipal de Burgos ciudad.

Ç Dispone de experiencias ǘǳǊƝǎǘƛŎƻ-ƎŀǎǘǊƻƴƽƳƛŎŀǎo se compromete a crearlas durante el
ǇŜǊƝƻŘƻde lanzamientodel Club de Producto.

Ç En caso de contar con servicio de ǊŜǎǘŀǳǊŀŎƛƽƴκƻŦŜǊǘŀƎŀǎǘǊƻƴƽƳƛŎŀΣofrece, al menos,
diversos platos utilizando productos agroalimentarios locales, de la provincia de Burgos, y lo
evidencia en la carta y/o aǘǊŀǾŞǎde otros medios de ŎƻƳǳƴƛŎŀŎƛƽƴponiendo en valor recetas
y productos locales.

Ç El alojamientoŜǎǘŀǊłabierto, al menos, 6 meses al ŀƷƻ. En caso de disponer de servicio de
ǊŜǎǘŀǳǊŀŎƛƽƴΣlo ofrece, al menos, losǎłōŀŘƻǎy/o domingos.

Ç Dispone deǇłƎƛƴŀweb y/o redes sociales.

Ç Tiene el contacto directo όǘŜƭŞŦƻƴƻy correo ŜƭŜŎǘǊƽƴƛŎƻύen su ǇłƎƛƴŀweb, en Google y otros
espacios deŎƻƳǳƴƛŎŀŎƛƽƴ.

Ç tƻŘǊłusar el distintivo/placa del Club colocado en un lugar visible para trasladar al ǇǵōƭƛŎƻ
que forma parte del mismo,ŀǎƝcomo en la web, RRSS yŘŜƳłǎmaterial promocional.

Ç Ofrece ƛƴŦƻǊƳŀŎƛƽƴde la oferta ƎŀǎǘǊƻƴƽƳƛŎŀatendiendo a los diferentesǇǵōƭƛŎƻǎy mercados
objetivo.!ŘŜƳłǎΣǘŀƳōƛŞƴŘŀǊłƛƴŦƻǊƳŀŎƛƽƴde otras empresas, eventos y entidades adheridas
al Club, fomentando sinergias yƳłǎconsumos en la ciudad.

Ç Ofrece la posibilidad de pago mediante efectivo, tarjeta de ŘŞōƛǘƻκŎǊŞŘƛǘƻΣtransferencia
bancaria y/o Bizum.

Ç !ǎƛǎǘƛǊła reuniones, eventos y formaciones organizadas desde el Club, al menos una vez al
ŀƷƻ.

Ç Ofrece servicios y productos manteniendo una calidad ŜǎǘłƴŘŀǊΣo por encima de este nivel,
ŀǎƝcomo su infraestructura, para trasladar valor mediante la marca del Club.

CRITERIOS DE MEJORA CONTINUA (voluntarios y recomendados)

Ç Posee o ƛƴǘŜƴǘŀǊłobtener certificados de calidad ǘǳǊƝǎǘƛŎŀcomo SICTED, de sostenibilidad
como Biosphere, y/o de accesibilidad universal, por ejemplo.

Ç Apuesta por la ŜŎƻƴƻƳƝŀcircular, ambiental y social (productos Km. 0, de temporada,
reciclaje,ǊŜŘǳŎŎƛƽƴde residuos,ŘƻƴŀŎƛƽƴde excedentes, huella de carbono,ƛƴŎƭǳǎƛƽƴlaboral,
etc.) y lo recoge ŀǎƝen sus bases como empresa, entidad, organismo, etc.

Ç Forma parte de alguna ŀǎƻŎƛŀŎƛƽƴo grupo local con ǾƛƴŎǳƭŀŎƛƽƴen materia ǘǳǊƝǎǘƛŎŀΣ
ƎŀǎǘǊƻƴƽƳƛŎŀΣambiental, social,ŜŎƻƴƽƳƛŎŀΣetc.

Ç tƻŘǊłparticipar voluntariamente en la futura Mesa de seguimiento del Club y ǇƻŘǊłformar
parte del/ƻƳƛǘŞAsesor de la Mesa.

Ç Si desea participar en ferias, workshops, actividades de ǇǊƻƳƻŎƛƽƴy otros eventos en el
extranjero de la mano de Visita Burgos-ProBurgos, ŘŜōŜǊłal menos poder comunicarse en
ƛƴƎƭŞǎo el idioma local de ese destino.

Ç Dispone de laǇłƎƛƴŀweb y otro tipo de materiales promocionales enƳłǎde un idioma (aquel
Ƴłǎdemandado por sus consumidores en caso de ser otro idiomaƳłǎŀƭƭłdel castellano).

Ç CŀŎƛƭƛǘŀǊłƛƳłƎŜƴŜǎde su empresa/entidad para que puedan ser utilizadas en la web de
Burgos Gastronomy City, en el futuro ŎŀǘłƭƻƎƻde experiencias,etc.

Ç wŜŎƻǇƛƭŀǊłcifras ǘǳǊƝǎǘƛŎŀǎpropias que puedan servir al ente gestor ǘǳǊƝǎǘƛŎƻlocal, provincial,
ŀǳǘƻƴƽƳƛŎƻy nacional para la ŜȄǇƭƻǘŀŎƛƽƴde datos y ŘƛǎŜƷƻde nuevas posibles estrategias,
alineado a laƳŜǘƻŘƻƭƻƎƝŀDestino¢ǳǊƝǎǘƛŎƻInteligente.


