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Acto de presentacion 24/11/2025

Expediente: 208/2024/TRAM

Creacion y puesta en marcha de un club de producto de Burgos como Ciudad Creativa de la Gastronomia de la UNESCO. Incluidas en el PSTD del Ayuntamiento
de Burgos, eje 4°, actuacion n° 20, financiado con los fondos Next-Generation EU.
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1.INTRODUCCION. EL CLUB DE
PRODUCTO DE BURGOS



1. Introduccién. El Club de Producto de Burgos open-ideas.es

La ciudad de Burgos se encuentra en un proceso de evolucion
como destino turistico. Gracias a su Plan de Sostenibilidad
Turistica: “Burgos, un jardin urbano”, se abordan diversos retos
mediante la ejecucion de multiples actuaciones (varias de ellas
estrechamente vinculadas a la mejora competitiva del producto
gastronomico), con las que Burgos implementara estrategias de
turismo sostenible que aporten calidad y variedad a su oferta de
productos y servicios.

Una de estas actuaciones es la creacion y lanzamiento del Club de
Producto Burgos Ciudad Creativa de la Gastronomia (Burgos
Gastronomy City), cuyo objetivo principal es potenciar el producto
gastrondmico de la ciudad y agrupar en una misma red colaborativa
a la potencial oferta local del destino.

La necesidad de crear este Club nace como paso definitivo a la
hora de posicionar la marca de Burgos Ciudad Creativa de la
Gastronomia reconocida por la UNESCO (desde el afno 2015)
donde la oferta gastroturistica surgida aqui transmita calidad,
singularidad y contribuya a posicionar la riqueza gastrondmica de
Burgos, mas alla de su imponente historia y patrimonio cultural,
productos por los que la ciudad ya destaca.
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2. OBJETIVOS DEL CLUB DE
PRODUCTO




2. Objetivos del Club de Producto open-ideas.es

Los objetivos del Club de Producto gastroturistico de Burgos

1 2 3 4 5

Posicionar el Club (bajo la nueva Conectar diversos productos Reforzar la imagen de Burgos Impulsar sinergias y alianzas Facilitar la comunicacion,
marca) como garantia de calidad turisticos de la ciudad con la tambien como destino gastronomico entre los miembros del Club para promocion y venta de productos de

gastronomica oferta de gastroturismo de excelencia, mas alla de lo cultural " |2 agtEEnAENEEe v la

" b gastroturismo (experiencias, eventos,
oferta de experiencias y servicios

menus, servicios, etc.)

6 7 8 9

Captar nuevos publicos y mercados Aumentar el numero de visitas, la Atraer un tipo de consumidor Continuar potenciando Burgos como
interesados en el gastroturismo y estancia media y el gasto en responsable, que valore la Ciudad Creativa de la UNESCO y
consolidar los existentes turismo, favoreciendo la gastronomia y productos locales y posmlon.arla como refergr,1te naC|o.n.a,I e
: N : - Internacional de innovacion y tradicién
desestacionalizacion y la economia gue consuma experiencias del Club

gastrondmica
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3. BENEFICIOS DE ADHESION



3. Beneficios de adhesion

Beneficios de formar parte del Club para los miembros adheridos

egracion en |z ocion gastroturistica del destino, con opcion

de acom to a ferias y eventos (nacionales e internacionales)

romocionar y poner en valor la oferta gastronomica de Burgos.

C.

Iso de sinergias y alianzas entre miembros para co-crear
y experiencias combinadas, orientadas a publicos vy

objetivo.

 smp—

a nueva marca del Club para identificar a los miembros,
u oferta y representar estandares de calidad

06.
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Facilitar la comunicacion, p
de productos, experiencias, eve
aprovechando el valor UNESCO
también

Gastronomia. Especialmente

https://burgosgastronomycity.com/ y redes so

Creacion de contenido audiovisual profesional parz
(sobre productos, servicios y/o experiencias) cc
promocional. Para ser incluido también en el futuro C

Experiencias de Gastroturismo de Burgos.
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3. Beneficios de adhesion

Beneficios para Burgos como destino

——

el patrimonio histérico y la gastronomia tanto
tradicional como creativa de Burgos a una oferta turistica

07

in stenible, integrando experiencias, productos vy

rvicios e o al gastroturismo.

ento

de e iencias del Club, posicionando a Burgos como un destino
\- nomico creativo con valores sostenibles, diferenciadores y de

a captacion de nuevos viajeros atraidos por la oferta

Financiado por
la Unién Europea DEEANA  DEINDUSTRA

vvvvv
NextGenerationEU

Plan de Recuperacion,
Transformacién
vy Resiliencia

sino también
aria y
experiencias turi vinculadas y e

sostenibilidad.

Prologar la estancia med
elevar el gasto turistico, ge
economia local y los secto
agroalimentaria, gastronomia, etc.
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4. TIPOLOGIAS DE PRINCIPALES
MIEMBROS A ADHERIRSE




4. Tipologias de principales miembros a adherirse

Tipologias de miembros potenciales para adherirse al Club:

A,

Restaurantes,
gastrobares y catering

Alojamientos (y con
oferta gastronomica)

.ry“_vva/(

M

Empresas de actividades,
organizadores de
eventos, guias y AAVV
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Productores Comercios y
mercados de

productos locales

agroalimentarios,
D.O, LG.PyM.G.

®e®

TN

Centros de investigacion,
centros de formacion y

organizaciones/grupos
locales sin animo de lucro
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4. Tipologias de principales miembros a adherirse open-ideas.es

Existencia de 3 niveles de miembros adheridos:

_O & Y
.&. ) * 'o:‘

Miembros Aportando 1 experiencia Miembros Miembros
distinguidos PREMIUM colaboradores

» Aparecer en el Catalogo
promocional de experiencias de
gastroturismo.
* Acompanar a Visita Burgos y

 Podran formar parte de la futura ProBurgos a ferias y otras

* Pueden también aportar
experiencias vinculadas a la
gastronomia y podran aparecer en
el Catalogo promocional de
experiencias.
* Podran ser propuestos para formar

Mesa de seguimiento del Club de acciones de promocion de la
Producto si asi lo desean. gastronomia local.

parte de la futura Mesa de
seguimiento del Club de Producto
sl asi lo desean.

* Formar parte del Comité Asesor
de la futura Mesa de seguimiento
del Club de Producto si asi lo
desean.

B & & B 8
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4. Tipologias de principales miembros a adherirse open-ideas.es

Ejemplo del futuro Catalogo de Experiencias de Gastroturismo de Burgos

.l

SABORES LOCALES GBI.II'?OS

E)q:erlevwias

Showcooking y degustacion Morcilla de Burgos

Condiciones de reserva,

Descripcion ORdicIon )
disponibilidad y cancelacion

jAprende a cocinar diferentes platos con nuestra auténtica morcilla de Burgos! Tienes la posibilidad de

aprender del proceso de elaboracion de este manjar tan representativo de la ciudad, mientras os ensefiamos
a cocinar diversos platos donde la morcilla es la protagonista.

Disponibilidad de jueves a domingo. Todo el afio.

¢ . —— .. e ., . Reserva previa de la experiencia por teléfono, email o web.
"W Disfrutad mientras cocinais, degustais y maridais los platos también con vinos locales. Al menos 2 dias antes.

- Una experiencia gastronémica que os hara recordar a Burgos y su gastronomia para siempre.

Cancelacion gratuita hasta 24h. antes.

Necesidad de pago del 25% del precio total para garantizar

. °
¢Qué incluye? reserva
. . . . . . + En caso de cancelacion con menos de 24h. No se reembolsara
+ Vino de bienvenida a elegir entre 4 opciones (2 tintos, 1 blanco y 1 rosado). &l 25% catgado ei Ia Fesanva.

« Charla introductoria del chef.

» Showcooking participativo para cocinar hasta 3 platos distintos donde la
morcilla de Burgos forma parte de los platos.

» Postre tipico local.
+ Bebidas (agua, refrescos y botella de vino).

CLUB DE PRODUCTO ‘0. ‘0' » Obsequio merchandising del restaurante.

Bur

Detalles contacto con empresa P rec i o 4 o €

Gastronomy Cit cuidhotadord ot procuds] or persona

y y Empresa: Maximo grupF(:s deE)Z personas
Email: d eSd e Minimo 2 personas
Teléfono:
/ /
E 6 VL 6 V\/ C L a S B e e e @ Ayuntamiento
NextGenerationEU e Wy Resiliencia Caistlllau; Ledn R Birge

GASTROTURISMO
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5. METODOLOGIA.
LANZAMIENTO, ADHESIONES Y
EVOLUCION DEL CLUB




5. Metodologia. Lanzamiento, adhesiones y evolucion del Club open-ideas.es

consenso. ' Formacién
o Criterios de Lanzamiento. on y _
Conceptualizacion adhesién Captacion asesoramiento Sesiones de control
Analisis del destino . L Convocatoria Formacion online en creacion de Cada 6/12 meses
) _ _ ) Establecimiento de los criterios de ] S o
Diagnostico. Situacion actual articibacién v de meiora continua Presentacion del Club experiencias Revision del estado del Club
Analisis de valores diferenciales P P Y : Llamada a la accion Asesoramientos online Gestion de nuevas adhesiones/bajas

adaptados a la realidad del destino personalizados para miembros

Definicion Diseino Adhesiones Comunicaciény Evolucion
Objetivos y metodologia Redaccion del propio dossier/manual Recepcion de las primeras promOCién Revision de criterios
Tipologias de futuros adheridos Disefio y materializacion de la marca adhesiones. Validaciones Revisién de tipologias

Disenio Catalogo de experiencias
Constitucion Mesa de seguimiento

del Club

Publicos y mercados objetivo Aceptacion/denegacion

Trabajo continuo para nuevas

Camparnas de marketing
Promocién de la marca del Club

adhesiones

ACTUALMENTE NOS
ENCONTRAMOS AQUI

Y VAMOS DE CAMINO
HACIA AQUI EN EL CORTO
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6. LA MARCA TURISTICA DEL
CLUB. DISTINTIVO PARA
ADHERIDOS




6. La marca turistica del Club. Distintivo para adheridos open-ideas.es
[ —

Marca turistica del Club de Producto. Usos del logo, nuevo distintivo para miembros adheridos

Sticker termoadhesivo, con medidas aprox. 10x15cm. Podra ser utilizado en cristales, peanas pequefias u otro tipo de lugares,
con el objetivo de comunicar y visibilizar la pertenencia al Club por parte de los miembros adheridos, ademas de poder usar la

version digital para que sea incluida en espacios online, RRSS, disefio de carteleria, etc.
También se hara entrega a los miembros adheridos de una placa conmemorativa con peana con este mismo logo.

—y

BUrGos

Gastronomy City

L
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6. La marca turistica del Club. Distintivo para adheridos open-ideas.es

Marca turistica del Club de Producto. Usos del logo, nuevo distintivo para miembros adheridos

Gastronomy City U n esco

l ° Anniversary Member of
2015-2025 the Creative Cities Network

Ademas, se ha actualizado la version del logo del 10° aniversario en convivencia con el logo UNESCO red de Ciudades
Creativas. Inclusion de los mismos en la actual pagina web de Burgos Gastronomy City, también en mas espacios y materiales
en el futuro.

L
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. ¢COMO FORMAR PARTE?
CRITERIOS DE ADHESION PARA
MIEMBROS




7. cComo formar parte? Criterios de adhesion para miembros 0eas.es

¢Como formar parte del Club y adherirse al mismo?

Identificar la tipologia de empresa, entidad u otro tipo de agente local, revisar los criterios de adhesion correspondientes (de
participacion, asumiendo el compromiso; y criterios de mejora continua, de caracter recomendado y voluntario), y rellenar la
carta de adhesion o hacer la inscripcién online, reconociendo el cumplimiento de requisitos y la voluntad de trabajar bajo los
objetivos y metodologia del Club de Producto Burgos Gastronomy City.

© A

DE PARTICIPACION

Necesidad de compromiso
durante el periodo de lanzamiento
del Club para formalizar la
adhesion de la empresa/entidad.

. Financiado por
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DE MEJORA CONTINUA

No obligatorios durante el
periodo de lanzamiento, siendo
voluntarios y recomendados
para una mayor aportacion de
valor a futuro.
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7. cComo formar parte? Criterios de adhesion para miembros

¢Como formar parte del Club y adherirse al mismo?

Criterios de adhesion para la tipologia de R4y g ) S cy vy g 2{e - ViVt S @ S\ o 24 Y. v g n ] vy g S 24 (€

CRITERIOS DE PARTICIPACION (compromiso)

Q

DO

U

U

Constituido, registrado y dado de alta en la ciudad de Burgos o que, al menos, esté ubicado
y/u ofrezca servicio gastroturistico en el término municipal de Burgos ciudad.

Dispone de experiencias turistico-gastronomicas (pudiendo ser menus con productos locales)
o se compromete a crearlas durante el periodo de lanzamiento del Club de Producto.

Ofrece servicio, al menos, los sabados y/o domingos.

Ofrece, al menos, diversos platos utilizando productos agroalimentarios locales, de la
provincia de Burgos, y lo evidencia en la carta y/o a través de otros medios de comunicacién
poniendo en valor recetas y productos locales.

Dispone de pagina web y/o redes sociales.

Tiene el contacto directo (teléfono y correo electrénico) en su pagina web, en Google y otros
espacios de comunicacion.

Podra usar el distintivo/placa del Club colocandolo en un lugar visible para trasladar al publico
que forma parte del mismo, asi como en la web, RRSS y demas material promocional.

Ofrece informacion de su oferta gastronomica atendiendo a los diferentes publicos y
mercados objetivo. Ademas, también dara informacién de otras empresas, eventos y entidades
adheridas al Club, fomentando sinergias y mas consumos en la ciudad.

Ofrece la posibilidad de pago mediante efectivo, tarjeta de débito/crédito y/o Bizum.

Asistira a reuniones, eventos y formaciones organizadas desde el Club, al menos una vez al
ano.

Ofrece servicios y productos manteniendo una calidad estandar, o por encima de este nivel,
asi como su infraestructura, para trasladar valor mediante la marca del Club.

Financiado por
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CRITERIOS DE MEJORA CONTINUA (voluntarios y recomendados)

a

a

Plan de Recuperacion,
Transformacién
y Resiliencia

Posee o intentara obtener certificados de calidad turistica como SICTED, de
sostenibilidad como Biosphere, y/o de accesibilidad universal, por ejemplo.

Apuesta por la economia circular, ambiental y social (productos Km. 0, de temporada,
reciclaje, reduccion de residuos, donacién de excedentes, huella de carbono, inclusion
laboral, etc.) y lo recoge asi en sus bases como empresa, entidad, organismo, etc.

Forma parte de alguna asociacion o grupo local con vinculacion en materia turistica,
gastronémica, ambiental, social, econémica, etc.

Podra participar voluntariamente en la futura Mesa de seguimiento del Club y podra
formar parte del Comité Asesor de la Mesa.

Si desea participar en ferias, workshops, actividades de promocién y otros eventos en el
extranjero de la mano de Visita Burgos-ProBurgos, debera al menos poder comunicarse
en inglés o el idioma local de ese destino.

Dispone de la pagina web y otro tipo de materiales promocionales en mas de un idioma
(aquel mas demandado por sus consumidores en caso de ser otro idioma mas alla del
castellano).

Facilitara imagenes de su empresa/entidad para que puedan ser utilizadas en la web de
Burgos Gastronomy City, en el futuro catalogo de experiencias, etc.

Recopilara cifras turisticas propias que puedan servir al ente gestor turistico local,
provincial, autonémico y nacional para la explotacién de datos y disefio de nuevas
posibles estrategias, alineado a la metodologia Destino Turistico Inteligente.

L
igl| Ayuntamiento
&b) de Burgos

A
Castillay Ledn



7. cComo formar parte? Criterios de adhesion para miembros

¢Como formar parte del Club y adherirse al mismo?

Criterios de adhesion para la tipologia de R\ ITS R (eI @: \ K2 V. NV 1S Vg e X-Folo] Mol = 237 WeT Vg i 10] o]V [ [}

CRITERIOS DE PARTICIPACION (compromiso)

Q

Q

Constituido, registrado y dado de alta en la ciudad de Burgos o que, al menos, esté ubicado y
ofrezca servicio turistico en el término municipal de Burgos ciudad.

Dispone de experiencias turistico-gastrondmicas o se compromete a crearlas durante el
periodo de lanzamiento del Club de Producto.

En caso de contar con servicio de restauracion/oferta gastrondémica, ofrece, al menos,
diversos platos utilizando productos agroalimentarios locales, de la provincia de Burgos, y lo
evidencia en la carta y/o a través de otros medios de comunicacion poniendo en valor recetas
y productos locales.

El alojamiento estara abierto, al menos, 6 meses al afio. En caso de disponer de servicio de
restauracion, lo ofrece, al menos, los sabados y/o domingos.

Dispone de pagina web y/o redes sociales.

Tiene el contacto directo (teléfono y correo electrénico) en su pagina web, en Google y otros
espacios de comunicacion.

Podra usar el distintivo/placa del Club colocado en un lugar visible para trasladar al publico
que forma parte del mismo, asi como en la web, RRSS y demas material promocional.

Ofrece informacion de la oferta gastronomica atendiendo a los diferentes publicos y mercados
objetivo. Ademas, también dara informacién de otras empresas, eventos y entidades adheridas
al Club, fomentando sinergias y mas consumos en la ciudad.

Ofrece la posibilidad de pago mediante efectivo, tarjeta de débito/crédito, transferencia
bancaria y/o Bizum.

Asistira a reuniones, eventos y formaciones organizadas desde el Club, al menos una vez al
afno.

Financiado por
la Union Europea
NextGenerationEU

Q

Ofrece servicios y productos manteniendo una calidad estandar, o por encima de este nivel,
asi como su infraestructura, para trasladar valor mediante la marca del Club.

CRITERIOS DE MEJORA CONTINUA (voluntarios y recomendados)

Q

Q

Plan de Recuperacion,
Transformacién
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Posee o intentara obtener certificados de calidad turistica como SICTED, de sostenibilidad
como Biosphere, y/o de accesibilidad universal, por ejemplo.

Apuesta por la economia circular, ambiental y social (productos Km. 0, de temporada,
reciclaje, reduccion de residuos, donaciéon de excedentes, huella de carbono, inclusion laboral,
etc.) y lo recoge asi en sus bases como empresa, entidad, organismo, etc.

Forma parte de alguna asociacion o grupo local con vinculacidon en materia turistica,
gastronémica, ambiental, social, econémica, etc.

Podra participar voluntariamente en la futura Mesa de seguimiento del Club y podra formar
parte del Comité Asesor de la Mesa.

Si desea participar en ferias, workshops, actividades de promocion y otros eventos en el
extranjero de la mano de Visita Burgos-ProBurgos, debera al menos poder comunicarse en
inglés o el idioma local de ese destino.

Dispone de la pagina web y otro tipo de materiales promocionales en mas de un idioma (aquel
mas demandado por sus consumidores en caso de ser otro idioma mas alla del castellano).

Facilitara imagenes de su empresa/entidad para que puedan ser utilizadas en la web de
Burgos Gastronomy City, en el futuro catalogo de experiencias, etc.

Recoplilara cifras turisticas propias que puedan servir al ente gestor turistico local, provincial,
autondmico y nacional para la explotacion de datos y disefio de nuevas posibles estrategias,
alineado a la metodologia Destino Turistico Inteligente.
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7. cComo formar parte? Criterios de adhesion para miembros

¢Como formar parte del Club y adherirse al mismo?
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CRITERIOS DE PARTICIPACION (compromiso)

a

(]

Productor/a autonomo o empresa constituida, registrada y dada de alta en la ciudad de Burgos o
que, al menos, esté ubicada y ofrezca servicio turistico en el término municipal de Burgos ciudad.
D.O. (denominacién de origen), I.G.P. (indicacién geografica protegida) o M.G. (marca de
garantia) de la provincia de Burgos y cuyos productos se comercialicen también en Burgos
ciudad.

Dispone de experiencias turistico-gastrondémicas o se compromete a crearlas durante el periodo
de lanzamiento del Club de Producto.

Tanto el productor/a como las D.O, I.G.P. y M.G. identifica sus productos con etiquetados propios
los cuales ayuden a informar y poner en valor lo que se comercializa.

Si dispone de un espacio fisico adaptado para visita turistica, ofrece al menos esta posibilidad de
consumo turistico algun sabado y/o domingo.

Dispone de pagina web y/o redes sociales o la creara en el corto plazo.

Tiene el contacto directo (teléfono y correo electronico) en su pagina web, en Google y otros
espacios de comunicacion.

Podra usar el distintivo/placa del Club colocado en un lugar visible para trasladar al publico que
forma parte del mismo, asi como en la web, RRSS y demas material promocional.

Ofrece informacién de su oferta gastrondmica atendiendo a los diferentes publicos y mercados
objetivo. Ademas, también dara informacion de otras empresas, eventos y entidades adheridas al
Club, fomentando sinergias y mas consumos en la ciudad.

Ofrece la posibilidad de pago mediante efectivo, tarjeta de débito/crédito y/o Bizum.

Asistira a reuniones, eventos y formaciones organizadas desde el Club, al menos una vez al afo.
Ofrece servicios y productos manteniendo una calidad estandar, o por encima de este nivel, asi
como su infraestructura (si dispone de ella), para trasladar valor mediante la marca del Club.
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CRITERIOS DE MEJORA CONTINUA (voluntarios y recomendados)
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Posee o intentara obtener certificados de calidad turistica como SICTED, de sostenibilidad
como Biosphere, y/o de accesibilidad universal, por ejemplo.

Apuesta por la economia circular, ambiental y social (productos Km. 0, de temporada,
reciclaje, reduccion de residuos, donaciéon de excedentes, huella de carbono, inclusion laboral,
etc.) y lo recoge asi en sus bases como empresa, entidad, organismo, etc.

Colabora con centros de estudios, de investigacion y desarrollo relacionados con la
gastronomia.

Forma parte de alguna asociacion o grupo local con vinculacion en materia turistica,
gastronémica, ambiental, social, econémica, etc.

Podra participar voluntariamente en la futura Mesa de seguimiento del Club y podra formar
parte del Comité Asesor de la Mesa.

Si desea participar en ferias, workshops, actividades de promocion y otros eventos en el
extranjero de la mano de Visita Burgos-ProBurgos, debera al menos poder comunicarse en
inglés o el idioma local de ese destino.

Dispone de la pagina web y otro tipo de materiales promocionales en mas de un idioma (aquel
mas demandado por sus consumidores en caso de ser otro idioma mas alla del castellano).

Facilitara imagenes de su empresa/entidad para que puedan ser utilizadas en la web de
Burgos Gastronomy City, en el futuro catalogo de experiencias, etc.

Recopilara cifras turisticas propias que puedan servir al ente gestor turistico local, provincial,
autonomico y nacional para la explotacion de datos y disefio de nuevas posibles estrategias,
alineado a la metodologia Destino Turistico Inteligente.
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7. cComo formar parte? Criterios de adhesion para miembros

¢Como formar parte del Club y adherirse al mismo?
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CRITERIOS DE PARTICIPACION (compromiso)

a

Autonomo/a o empresa constituida, registrada y dada de alta en la ciudad de Burgos o que, al
menos, esté ubicada y ofrezca servicio turistico en el término municipal de Burgos ciudad. En el caso
de mercados, espacio publico, privado o mixto ubicado en la ciudad de Burgos que pueda albergar a
empresas con vinculacion gastronémica y/o eventos.

Dispone de experiencias turistico-gastronémicas o se compromete a crearlas durante el periodo de
lanzamiento del Club de Producto. O, al menos, comercializa productos del territorio.

En el caso de comercios, al menos varios de sus productos agroalimentarios y artesanales son
locales, de la provincia de Burgos, y lo evidencia en carteleria u otros formatos.

En el caso de mercados, al menos varios de los puestos de venta son de productos agroalimentarios
y artesania local, de la provincia de Burgos, y asi lo evidencian sus vendedores/as.

Ofrece servicio, al menos, algun sabado y/o domingo.
Dispone de pagina web y/o redes sociales o la creara en el corto plazo.

Tiene el contacto directo (teléfono y correo electronico) en su pagina web, en Google y otros
espacios de comunicacion.

Podra usar el distintivo/placa del Club colocado en un lugar visible para trasladar al publico que
forma parte del mismo, asi como en la web, RRSS y demas material promocional.

Ofrece informacion de su oferta gastrondmica atendiendo a los diferentes publicos y mercados
objetivo. Ademas, también dara informacion de otras empresas, eventos y entidades adheridas al
Club, fomentando sinergias y mas consumos en la ciudad.

En el caso de mercados, se ofrece (al menos una vez al afo) el espacio/infraestructura para realizar
cualquier tipo de evento gastroturistico capaz de dinamizar el sector local.

Ofrece la posibilidad de pago mediante efectivo, tarjeta de débito/crédito y/o Bizum.

La persona responsable asistira a reuniones, eventos y formaciones organizadas desde el Club, al
menos una vez al afio.
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Ofrece servicios y productos manteniendo una calidad estandar, o por encima de este nivel, asi como
su infraestructura, para trasladar valor mediante la marca del Club.

CRITERIOS DE MEJORA CONTINUA (voluntarios y recomendados)

Q

U

Plan de Recuperacion,
Transformacién
W v Resiliencia

Posee o intentara obtener certificados de calidad turistica como SICTED, de sostenibilidad como
Biosphere, y/o de accesibilidad universal, por ejemplo.

Apuesta por la economia circular, ambiental y social (productos Km. 0, de temporada, reciclaje,
reduccion de residuos, donacion de excedentes, huella de carbono, inclusion laboral, etc.) y lo
recoge asi en sus bases como empresa, entidad, organismo, etc.

Colabora con centros de estudios, de investigacion y desarrollo relacionados con la gastronomia.

Forma parte de alguna asociacién o grupo local con vinculacién en materia turistica, gastronomica,
ambiental, social, econdmica, etc.

Podra participar voluntariamente en la futura Mesa de seguimiento del Club y podra formar parte del
Comité Asesor de la Mesa.

Si desea participar en ferias, workshops, actividades de promocion y otros eventos en el extranjero
de la mano de Visita Burgos-ProBurgos, debera al menos poder comunicarse en inglés o el idioma
local de ese destino.

Dispone de la pagina web y otro tipo de materiales promocionales en mas de un idioma (aquel mas
demandado por sus consumidores en caso de ser otro idioma mas alla del castellano).

Facilitara imagenes de su empresa/entidad para que puedan ser utilizadas en la web de Burgos
Gastronomy City, en el futuro catalogo de experiencias, etc.

Recopilara cifras turisticas propias que puedan servir al ente gestor turistico local, provincial,
autonomico y nacional para la explotacién de datos y disefio de nuevas posibles estrategias, alineado
a la metodologia Destino Turistico Inteligente.
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7. cComo formar parte? Criterios de adhesion para miembros

¢Como formar parte del Club y adherirse al mismo?

SN CH CEL LA LN EICAER T LI IER CJEMPRESAS DE ACTIVIDADES, ORGANIZADORES DE EVENTOS, GUIAS Y

AGENCIAS DE VIAJE (AAVV)

CRITERIOS DE PARTICIPACION (compromiso)

0 Auténomo/a o empresa constituida, registrada y dada de alta en la ciudad de Burgos o que, al

menos, esté ubicada y ofrezca servicio turistico en el término municipal de Burgos ciudad.
También posibilidad de ser un ente publico o mixto capaz de organizar eventos en la ciudad de
Burgos.

Dispone de experiencias turistico-gastrondomicas o se compromete a crearlas durante el periodo
de lanzamiento del Club de Producto. En el caso de eventos, aquellos que se organicen deberan
tener como tematica principal la gastronomia.

En el caso de agencias de viaje y turoperadores, se compromete a paquetizar y comercializar
experiencias gastroturisticas en Burgos ciudad actuando como receptivo.

Ofrece servicio, al menos, los sabados y/o domingo. En el caso de la organizacion de eventos,
deberan organizarse en su mayoria en sabado y/o domingo.

Dispone de pagina web y/o redes sociales o la creara en el corto plazo.

Tiene el contacto directo (teléfono y correo electronico) en su pagina web, en Google y otros
espacios de comunicacion.

Podra usar el distintivo/placa del Club colocado en un lugar visible para trasladar al publico que
forma parte del mismo, asi como en la web, RRSS y demas material promocional.

Ofrece informacion de la oferta gastronomica atendiendo a los diferentes publicos y mercados
objetivo. Ademas, también dara informacion de otras empresas, eventos y entidades adheridas al
Club, fomentando sinergias y mas consumos en la ciudad.

Ofrece la posibilidad de pago mediante efectivo, tarjeta de débito/crédito y/o Bizum. En el caso
de agencias de viaje, mediante transferencia bancaria también.

Asistira a reuniones, eventos y formaciones organizadas desde el Club, al menos una vez al afo.
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Ofrece servicios y productos manteniendo una calidad estandar, o por encima de este nivel, asi
como su infraestructura (si dispone de ella), para trasladar valor mediante la marca del Club.

CRITERIOS DE MEJORA CONTINUA (voluntarios y recomendados)

a

Plan de Recuperacion, el
Transformacién
W v Resiliencia

Posee o intentara obtener certificados de calidad turistica como SICTED, de sostenibilidad como
Biosphere, y/o de accesibilidad universal, por ejemplo.

Apuesta por la economia circular, ambiental y social (productos Km. 0, de temporada, reciclaje,
reduccion de residuos, donacién de excedentes, huella de carbono, inclusion laboral, etc.) y lo
recoge asi en sus bases como empresa, entidad, organismo, etc.

Si se disefia y produce merchandising u otro tipo de material para eventos, se dara prioridad al
uso de materiales reciclados, sostenibles y biodegradables.

Forma parte de alguna asociacion o grupo local con vinculacion en materia turistica,
gastronomica, ambiental, social, econémica, etc.

Si desea participar en ferias, workshops, actividades de promocion y otros eventos en el extranjero
de la mano de Visita Burgos-ProBurgos, debera al menos poder comunicarse en inglés o el idioma
local de ese destino.

Dispone de la pagina web y otro tipo de materiales promocionales en mas de un idioma (aquel mas
demandado por sus consumidores en caso de ser otro idioma mas alla del castellano).

Facilitara imagenes de su empresa/entidad para que puedan ser utilizadas en la web de Burgos
Gastronomy City, en el futuro catdlogo de experiencias, etc.

Recopilara cifras turisticas propias que puedan servir al ente gestor turistico local, provincial,
autonomico y nacional para la explotacién de datos y disefio de nuevas posibles estrategias, alineado
a la metodologia Destino Turistico Inteligente.
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7. cComo formar parte? Criterios de adhesion para miembros

¢Como formar parte del Club y adherirse al mismo?

ORGANIZACIONES/GRUPOS SIN ANIMO DE LUCRO

CRITERIOS DE PARTICIPACION (compromiso)

O Centro de investigacion, centro de formacién o similar constituido, registrado y dado de alta en la

ciudad de Burgos o que, al menos, desarrolle su actividad en el término municipal de Burgos
ciudad. O asociacion, fundacion, federacion, confederacion u otro tipo de grupo local constituido,
registrado y dado de alta en la ciudad de Burgos o que, al menos, tenga vinculacion turistica con
Burgos ciudad.

Colabora en el disefio de experiencias turistico-gastronémicas y se compromete a crearlas o a
ayudar a crearlas durante el periodo de lanzamiento del Club de Producto.

Si ofrece experiencias y/u organiza visitas, jornadas, estancias formativas, etc. con vinculacion
gastrondmica o similar, deberan organizarse también incluyendo algun sadbado y/o domingo.

Ofrece y pone a disposicién del Club el conocimiento de valor generado a través de estudios,
investigacion, etc. relacionado con la gastronomia local para asi potenciar este producto turistico.

Dispone de pagina web y/o redes sociales o la creara en el corto plazo.

Tiene el contacto directo (teléfono y correo electronico) en su pagina web, en Google y otros
espacios de comunicacion.

Podra usar el distintivo/placa del Club colocado en un lugar visible para trasladar al publico que
forma parte del mismo, asi como en la web, RRSS y demas material promocional.

Ofrece informacion de la oferta gastronomica atendiendo a los diferentes publicos y mercados
objetivo. Ademas, también dara informacion de otras empresas, eventos y entidades adheridas al
Club, fomentando sinergias y mas consumos en la ciudad.

En caso de comercializar algun producto, servicio o experiencia, ofrece la posibilidad de pago
mediante efectivo, tarjeta de debito/credito y/o Bizum.

La persona responsable asistira a reuniones, eventos y formaciones organizadas desde el Club, al
menos una vez al afo.
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CRITERIOS DE MEJORA CONTINUA (voluntarios y recomendados)

a

Plan de Recuperacion, el
Transformacién
W v Resiliencia

Posee o intentara obtener certificados de calidad turistica como SICTED, de sostenibilidad como
Biosphere, y/o de accesibilidad universal, por ejemplo.

Apuesta por la economia circular, ambiental y social (productos Km. 0, de temporada, reciclaje,
reduccion de residuos, donacién de excedentes, huella de carbono, inclusion laboral, etc.) y lo
recoge asi en sus bases como empresa, entidad, organismo, etc.

Colabora con otros centros de estudios, de investigacion y desarrollo relacionados con la
gastronomia.

Colabora con otras asociaciones o grupos locales con vinculacion en materia turistica,
gastronomica, ambiental, social, econémica, etc.

Si desea participar en ferias, workshops, actividades de promocion y otros eventos en el
extranjero de la mano de Visita Burgos-ProBurgos, debera al menos poder comunicarse en inglés
o el idioma local de ese destino.

Dispone de la pagina web y otro tipo de materiales promocionales en mas de un idioma (aquel
mas demandado por sus consumidores en caso de ser otro idioma mas alla del castellano).

Facilitara imagenes de su empresa/entidad para que puedan ser utilizadas en la web de Burgos
Gastronomy City, en el futuro catalogo de experiencias, etc.

Recopilara cifras turisticas propias que puedan servir al ente gestor turistico local, provincial,
autonémico y nacional para la explotacién de datos y disefio de nuevas posibles estrategias, alineado
a la metodologia Destino Turistico Inteligente.
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7. cComo formar parte? Criterios de adhesion para miembros open-ideas.es

Procedimiento de adhesion al Club de Producto

Acceso a

Cumplimentar datos +
lectura criterios de
adhesion segun tipologia

Cierre de la adhesion +
contacto directo equipo
gestor del Club
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CLUB DE
PRODUCTO

https://burgosgastronomycity.com/ https://burgosgastronomycity.com/club-de-producto/

FORMULARIO DE ADHESION AL CLUB DE PRODUCTO BURGOS GASTRONOMY CITY

Nombre y apellidos Selecciona a qué tipologia deseas adherirte (se puede marcar 10

varias opciones):
Nombre comerdial de la empresa, entidad u organizacion

W Restaurantes, gastrobares y catering

CIF/DNI W Alojamientos (y con oferta gastronémica)

W Productores agroalimentarios, D.O. e |L.G.P.

W Comercios y mercados de productos locales

W Empresas de actividades, organizadores de eventos, guias y agencias de viaje
Direccidn y codigo postal

Centros de investigacion, centros de formacién y organizaciones/grupos locales sin

Enlace a tu pigina web y/o redes sociales dnimo de lucro

m He leido y aceptola

W Confirmo haber leido y acepto cumplir los criterios de adhesion (apartado n® 7 del dossier-manual)

‘CONFIRMC M| ADHESION

Inclusion de la empresa o entidad en la BBDD de miembros adheridos al Club. Futuras nuevas
comunicaciones para invitacion a formacioén online, asesoramientos personalizados, toma de
fotografias y nuevo contenido promocional, invitacion a la entrega del distintivo, etc.
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Gastronomy City

Club de Producto Burgos
Ciudad Creativa de la Gastronomia

Contacto: info@burgosgastronomycity.com

Web: https://burgosgastronomycity.com/club-de-producto/
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